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รายงานฉบบัน้ีไม่ถอืว่าเป็นค าเสนอหรอืค าชีช้วนใหซ้ือ้หรอืขายหลักทรัพย ์และจัดท าขึน้เป็นการเฉพาะเพือ่ประโยชน์แกบุ่คคลทีเ่กีย่วขอ้งกับบรษัิทเท่านัน้ มใิหน้ าไปเผยแพร่ทางสือ่มวลชนหรอืโดยทางอืน่ใด  
ทสิโกไ้ม่ตอ้งรับผดิต่อความเสยีหายใด ๆ ทีเ่กดิขึน้โดยตรงหรอืเป็นผลจากการใชเ้น้ือหาหรอืรายงานฉบับน้ี  การน าไปซึง่ขอ้มูล บทความ บทวเิคราะห ์และการคาดหมายทัง้หลายทีป่รากฏอยู่ในรายงานฉบับน้ี 

เป็นการน าไปใชโ้ดยผูใ้ชย้อมรับความเสีย่งและเป็นดุลยพนิจิของผูใ้ชแ้ต่ผูเ้ดยีว 
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22 พฤศจกิำยน 2566 

รายละเอียดเพิ่มเติม : สามารถอ่านรายงานฉบบัเต็มไดใ้น “Company Report” (ภาษาองักฤษ) 

กระแสหลักทรัพย์ 

 
 

• แนวโน้มผลประกอบการ 4Q23F จะยงัเติบโตโดดเด่นจากการเข้าสู่ช่วง High Season ของธุรกิจ รวมถึงได้มีการออกสินค้า 
Collection ใหม่ได้แก่ Little Pony Kids และ Mad Moiselle ในเดือนต.ค., Little Pony Teen ในเดือนพ.ย. และ Wear and 
Go ในเดือนธ.ค. รวมถึงสาขาท่ีได้มีการปิดปรับปรุงอย่าง The mall จะกลับมาเปิดในช่วง พ.ย.เป็นต้นไป จ านวนสาขา ณ 
3Q23 อยู่ท่ี 520 สาขา (จาก 526 สาขา ณ 2022) 

 

• GPM ใน 4Q23F ยงัมีแนวโน้มปรับเพิ่มขึน้ได้จาก 1) การบริหารจัดการต้นทุนท่ีมีประสิทธิภาพมากขึน้ในขณะท่ีค่าแรงจะ
ปรับต้นปี 2024F 2) กลยุทธ์การเพิ่มสัดส่วน Outsourcing ยงัส่งผลดี (9M23 Own production 43% : Sourcing 57%) 3) 
ยอดขาย OEM ท่ีลดลงท าให้เคร่ืองจักร run ได้ราบร่ืนมากขึน้ และ 4) การบริหารจัดการค่าพลงังาน (เพิ่ม B2C) และไฟฟ้า 
(ติด Solar roof) ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

• บริษัทยังมีแผนการขยายตลาดต่างประเทศอื่นๆ เพิ่มเติมอยู่ตลอดเวลานอกเหนือจากฟิลิปปินส์ เพื่อเป้าหมายในการเป็น 
Regional Brand ในระยะ 5 ปี 

 

• คาดยอดขาย OEM จะฟื้นเร่ิมทยอยฟื้นตัวอย่างช้าๆ โดยยอดขายปัจจุบันมาจาก UK เป็นหลักกว่า 70% แต่เร่ิมมีความ
สนใจจากลูกค้าในฝ่ัง Eastern มากขึน้ คาดว่าจะเห็นยอดขายจากสินค้าใหม่ๆท่ีมี innovation มากขึน้ในช่วง 3-6 เดือน
ข้างหน้า 

 

• ในปีนีม้ีการตัง้ส ารองค่าใช้จ่ายโบนสัเฉลี่ย 1.5 เดือนเท่าๆ กนัในทุกไตรมาส ท าให้คาดว่าจะไม่เป็นประเด็นท่ีท าให้ค่าใช้จ่าย
เพิ่มขึน้พิเศษใน 4Q23F 

 
• ยอดขาย NSR ยงัเติบโตได้ดี ซึ่งหนุน NPM ให้เพิ่มมากขึน้เพราะประหยดัค่าใช้จ่ายในการขายกว่าช่องทางอื่นๆ โดยจะเน้น

การขายแบบ Direct to customers (mobile pop up sales) ในขณะท่ีสัดส่วนโครงสร้างรายได้ในปี 2023F น่าจะใกล้เคียง
กบัปี 2022 (Sabina Brand 65%, NSR 24% and OEM 11%)  

 

• เราแนะน าให้ “ซือ้” โดยมีมลูค่าท่ีเหมาะสม 30.00 บาท ◼ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

• SABINA : มีมุมมองเชิงบวกจากงาน Opportunity day 
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